Zwischen Ebay und Sotheby’s

Der Kunstdienstleister Artnet veranstaltet Auktionen von Kunstwerken im Internet

VON HUBERT BEYERLE

eit Anfang der Woche findet

beim Internet-Kunstspezialis-
ten Artnet die erste Online-Auktion
von Kunstwerken statt. Bis zum
10. Méarz lduft die Premiere mit 31
Kiinstlern, darunter Werke von
Andy Warhol wie der beriihmte Ma-
rilyn-Siebdruck, fiir den

Besichtigung des Kunstwerks heute
nicht mehr so wichtig.” Artnets gro-
fes Plus: Die Gebiihren betragen
zehn Prozent des Kaufpreises statt
bis zu 40 Prozent, die bei etablier-
ten Auktionshausern tblich sind.
Viele Kosten, etwa fiir Kataloge,

Transport und Versicherung, fallen

weg. Ein weiterer Vorteil ist die
Transparenz: Die Kau-

derzeit 15 000 $ geboten Die Be- fer konnen per Maus-
werden. In Zukunft sol- s klick sofort vergleichen,
len stindig neue Ange- f.lr.htlgung was dhnliche Werke bis-

bote dazukommen.

Fiir Artnet-Griinder
und -Chef Hans Neuen-
dorf ist das bereits der
zweite Anlauf. Schon
1999 hatte er es mit
Online-Auktionen ver-
sucht, damals ohne Er-
folg. Die gleiche Erfahrung machte
das Auktionshaus Sotheby's. Seit-
her hat sich im Internet allerdings
viel getan, und Artnet hat seine rie-
sige Datenbank fiir erzielte Preise
von Kunstwerken ausgebaut. ,,Da-
mals war der Markt noch nicht reif”,
sagt Neuendorf. Den Glauben an
das Internet hat er sich bewahrt.
JFur die meisten Kidufer ist die

des Kunstwerks
ist nicht mehr
so wichtig"
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her erzielt haben,
JArtnet hat frith auf
online gesetzt und weil}
deshalb, wie das Inter-
net tickt. Das ist deren
Vorteil”, sagt Klaus Frie-
se, Vorstand des Bun-
desverbands Deutscher
Galerien. ,Der Kunstmarkt ist
heute international, viele Kiufer
konnen sich ihre Kdufe gar nicht
mehr anschauen. Das Konzept von
Artnet ist daher sehr schliissig.”
Fachleute erwarten auch, dass
der Kunstmarkt flir neue, jlingere
Kunstfreunde und Sammlerschich-
ten interessant wird. ,Vor allem
jiingere Sammler sind es oft leid,

sich von Galeristen belehren zu las-
sen. Die bevorzugen die Freiheit
des Internets”, sagt Klaus Sieben-
haar, Professor fiir Kulturmanage-
ment an der Musikhochschule
Hanns Eisler in Berlin. Den Kunst-
markt werde das daher befliigeln.
,Das eroffnet neue Chancen fiir
Kiinstler und Sammler. Auch wenn
sich die klassischen Akteure wie Ga-
lerien und Auktionshéduser dagegen
wehren: Die meisten Kaufer kaufen
ohnehin per Katalog und missen
das Werk gar nicht mehr sehen”,
sagt Peter Weibel, Vorstand des
Zentrums fiir Kunst und Medien-
technologie (ZKM) in Karlsruhe.
Beim traditionellen Kunsthandel
stofit der Trend auf Skepsis: ., Kunst
ist kein Handelsgut wie jedes ande-
re”, sagt der Berliner Galerist Gerd
Harry Lybke, der mit Stars wie Neo
Rauch bekannt geworden ist.
.Wirklich gute Ware geht nur im
personlichen Verkauf.” Micaela Ka-
pitzky, Geschiftsfithrerin des Aukti-
onshauses Villa Grisebach, stimmt
ihm zu: ,Sammler wollen die
Kunstwerke sehen. Auch wir wer-
den in Zukunft Online-Gebote an-
bieten - aber nur als Ergdnzung.”




