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Linger virtuell geéffnet

Die 38. Art Basel
bleibt in artnet

Die Art Basel ist Pilichttermin for Ku-
ratoren, Sammler und Galéristen,
und nicht wenige klagen, dass ihnen
im Trubel der Verhandlungen und
Gespriache zuweilen der Uberblick
uber die ausgestellien Objekte verlo-
rengcht. Die Art Basel gibt ihrem Pu-
blikum in dicsem Jahr erstmals ¢ine
zweite Chance: Am letzten Messetag
eridffnet sie mit ATt Basel@artnet®
fiir zwei Monate ithre Reprisentanz
im Internet. In Zusammenarbeit mit
dem Kunstportal artnet wird cin virtu-
cller Rundgang durch die Messehal-
len moghch sém. Mehr als neunag
Prozent der beteiligten 305 Galerien,
s0 schiitzt Thomas Eller, der als Ge-
schiiftsfithrer von artnet Deutschland
das Projekt angestobBen hat, werden
das kostenlose Angebot der Messe an-
nehmen, Ein , Testlauf* beim letztjih-
rigen Berliner Artforum sei auf positi-
ve Resonanz pestollen. Im Gespriich
erklart Thomas Eller, was Art Ba-
sel@artnet™ zu bieten hat. FA.Z

Wie kam ex zur Zusammenarbeir?

Samuel Keller hat erkannt, dass
alle Kunstsammler online recherchie-
ren. Auch renommierte Leute geben
offen zu, dass sic heute mehr als sich-
#ig Prozent threr Ankaufe tber das
Internet anbahnen. Nun mdachie er
sein Publikum auch dber die Dauver
der Messe hinaus mit der Art Basel
ins Gespriich bringen.

Aber macht sich die Messe so nicht
selbst wherfliissig?

Die personliche Begegnung, der
Augenschein, das ist doch durch
michits zu ersetzen. Auf der Art Basel
werden zwischen dem Wiirstchen-
stand und dem Katalogverkaul Kar-
ricren begrundet - das kinnen wir
nicht abbilden., Aber der Messeauf-
tritt ist fiir dic Galeristen kosteninten-
siv, und vieles rechnet sich erst im
Machverkauf - deswegen ist die Ko-
operation mit der artnet-Seite ¢ine
Bereicherung, hier kann cine Gale-
ric ihr Territorium gewissermalen
tiber den Messebesuch hinaus abste-
cken. Da ist artnet fir die Art Basel
ein Partner erster Wahl. Wer heute
Kinstlernamen googelt, landet fast
mmmer direkt bei artnet. Das st ¢in
Effckt, den diec Messe mil einem eige-
nen Auftritt gar nicht erreichen kénn-
te. Wir verlingern die Art Basel ins
Internet, wodurch sich zwei Kern-
kompetenzen #u cinem  groleren
Ganzen verbinden,

Wie sieht der Auftritt aus?

Die Messe dachte zunsichst nur an
eine Art Datenbank. Nun haben wir
aber einen Grundriss entwickelt, in
dem man die einzelnen Galerien so
anklicken kann, als flanicre man
durch die Ginge. Das ist gar nicht un-
wichtig; denn auch routinierte Besu-
cher erinnern sich zuweilen nur unge-
fihr an das Angebot in einem Gan
oder einer Ecke. Fotos der Kojen hel-
fen dem Gedichtnis, dazu kommen
[nformationen iiber die Galerie und
ihr Programm, und nicht zuletzt
kann jeder Teilnghmer bis zu fiinf-
zchn Werke mit Angaben und Prei-
sen einstellen. Verkaufte Werke sal-
len Gbrigens mit einer Art rotem
Punkt markicrt werden.

Das Elingt wie eine Birse.

Artnet  entwickelt sich  immer
mehr zu einer Plattform fir Transak-
tionen, Wir 6ffnen Zuginge, ermdg-
lichen eine Transparenz der Preise
und einen globalen Marktiiberblick.
Das schafft Vertrauen und wird in ei-
nem potenzierten Gesamiumsatz im
Kunstmarkt resultieren,

Und warum schalten Sie den Ser-
vice dann erst am letzten Tag frei?

Das bedaure ich, aber das war
expliziter Wunsch von Samuel Kel-
ler, der sich dem neuen Angebot
schrittweise nihern michte. Die Ga-
leriecn und Sammler werden uns
dann sagen, was sie sich in Zukunft
wiinschen; denn wir haben eine lidn-
gerfristige  exklusive Zusammenar-
beit im Blick,

(e Fragen stellte Catrin Lorch.



